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Abstract

ETHNOGRAPHY OF THE SEAWEED MARKET IN CHILE: EcoNomic
TRANSFORMATIONS AND DISCOURSE IN ApPIAO IsLanD, CHiLo . The
article approaches, from an ethnographic perspective,
the main economic and cultural transformations in Apiao
Island (Chilo , south of Chile), during the last_four de-
cades, from the penetration of the international market
of seaweed in the area. It further examines the emer-
gence of a discursive-symbolic conflict between the
local actors, associated to the implementation of such
market.
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Introducci n

Resumen

El art culo aborda desde una perspectiva etnogr fica
las principales transformaciones econ micas y cultu-
rales ocurridas en isla Apiao (Chilo , sur de Chile),
durante las ltimas cuatro d cadas, a partir de la pe-
netraci n del mercado internacional de algas en la
zona. Se profundiza en la emergencia de un conflicto
discursivo-simb lico entre los actores locales, que est
asociado a la implementaci n de dicho mercado.
Palabras clave: antropolog a econ mica, territorios ru-
rales, exportaciones no tradicionales, conflicto discur-
sivo-simb lico

ara comprender la inserci n del mercado global de algas en isla Apiao y zonas aleda as del archipi lago
Chilo ylos procesos de transformaci n sociocultural que ha implicado durante las Itimas cuatrod cadas,

es ineludible referir al desarrollo del capitalismo neoliberal en Chile y concretamente a una de sus principales
caracter sticas: el despliegue, intensificaci n y crecimiento acelerado de una serie de actividades primarias
dirigidas a las exportaciones (aspecto compartido con parte considerable, si no total, de los pa ses latinoame-
ricanos).!

* Art culo recibido el 22/01/15 y aceptado el 22/06/15. Temas que hemos abordado en profundidad en Morales y Calder n
(2011). Una versi n preliminar y acotada de este escrito fue presentada en Morales y Calder n (2012). La investigaci n ha
sido financiada por la Escuela de Antropolog a de la Universidad Academia de Humanismo Cristiano y por el proyecto
Fondart (9895-7), Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.
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! El neoliberalismo entendido como una fase hist rica de los ciclos de expansi ny crisis capitalista en el contexto estructu-
ral centro-periferia es tratado por Wallerstein (2005) y Am n (1999). Para aspectos concretos del neoliberalismo en distin-
tos pa ses v ase Klein (2008); respecto a Am rica Latina, Bor n, Gambina y Minsburg (1999), Sader y Gentili (2001); sobre
Chile, Agacino, Rivas y Rom n (1992), Fazio y Parada (2010).



Etnograf a del mercado de algas en Chile

En Chile, la hist rica orientaci n exportadora de su
econom a, especializada en la miner a de escaso pro-
cesamientoy determinados rubros agr colas ubicados
en espacios geogr ficos espec ficos (Crispi, 1982; Sa-
lazar, 2003), se expande a nuevos territorios y se abre
a otros productos. Los impactos del auge primario
exportador en los territorios rurales, sea por el creci-
miento delas actividades hist ricas ofrutodel desarro-
llo de otras, han sido profundos, trastocando estruc-
turas y pr cticas econ mico-pol ticas junto con sus
respectivos sistemas simb licos (Chonchol, 1996;
Portilla, 2000; Bahamondes, 2001; G mez, 2002; PNUD,
2008; Canales, 2010). Las expresiones territoriales de
ello y los efectos en determinadas poblaciones no de-
ben asumirse uniformes, por ende, su comprensi n
constituye una agenda de investigaci n permanente
para la antropolog a.?

Es en este contexto donde emergen las llamadas
exportaciones no tradicionales (Kay, 2002), las cuales
articulan de manera din mica los mercados globa-
les con territorios que antes estaban relativamente
distanciados delos principales movimientos de acumu-
laci ncapitalistay/oexperimentabanuntr nsitom s
lento de los flujos mercantiles. Una de las actividades
de exportaci n no tradicionales es la extracci n de al-
gas y uno de estos territorios es isla Apiao en el archi-
pi lago Chilo .

El mercado global de algas tiene dos grandes desti-
nos en lo que respecta a su uso. Por un lado, el con-
sumo humano alimenticio que forma parte de costum-
bres culinarias en Asia y Am rica. Esta orientaci n
se ha reforzado en d cadas recientes por cambios de
alcance mundial en los sistemas agroalimentarios, en
especial por la emergencia de la denominada comida

tnica en las pr cticas culinarias cotidianas de habi-
tantes de grandes urbes (Masuda, 1986; McMichael,
1994). Por otro lado, se destaca el empleo de algas
como mercanc a intermedia para la producci n de
otros bienes no necesariamente alimenticios —y, si lo
son, no se vinculan con la noci n de comida tnica
sino procesada—, por ejemplo, golosinas, bebidas,
cosm ticos, dent fricos, entre otros (Masuda, 1986).
En estos casos, €l alga procesada en la industria far-
mac utica y alimenticia es ocupada para brindar un

estado gelatinoso o espeso a los productos;® procesos
productivos donde los pa ses de mayor capacidad
industrial de Asia, Europa, Am rica del Norte e inclu-
so frica del Norte cumplen un rol importante como
destino (Masuda, 1986; Trautmann, 2011). De acuer-
do con los resultados de investigaci n de Morales y
Calder n (2011) y Morales (2012), el alga principal
que se extrae en isla Apiao —la luga—y su subproduc-
to, la carragenina,* se destinan a la industria cosm -
ticay de alimentos procesados, por lo tanto, la cadena
mercantil empujada por el auge de la comida tnica
no juega aqu un papel relevante.

Los procedimientos te rico-metodol gicos queorien-
taron nuestro estudio se gu an por las propuestas de
Appadurai (1991) y Kopytoff (1991) a fin de realizar
una biograf a de las mercanc as, paranosotros, el alga
luga. Lo anterior implica reconstruir el ciclo de las
mercanc as (o alguno de sus momentos) y describir
las pr cticas y significaciones asociadas a los con-
textos humanos por donde circulan y se transforman.
En funci n del problema y alcance de cada estudio,
Kopytoff (1991) se ala que una biograf a de mercan-
c as puede situarse de manera espec fica en una de
las etapas del ciclo econ mico (producci n, distribu-
ci n, comercializaci n y/o consumo), y no necesaria-
mente en todas ellas. Esta investigaci n se ha centra-
do en la fase de extracci n y primera transformaci n
de la luga —secado y embalado—, debido a que son las
etapas de su cadena mercantil que ocurren en isla
Apiao, espacio geogr fico en donde nos interesaba co-
nocer una de las expresiones perif ricas del capitalis-
mo en su fase neoliberal y parte de los procesos que
genera. De lo anterior se deduce que el an lisis de la
biograf a de la luga se encuentra entrelazado con la
perspectiva que sugiere Eric Wolf (2000) cuando invi-
ta ala antropolog a a abocarse a comprender los efec-
tos y transformaciones territoriales en raz n de la
expansi nydesarrollo del sistema-mundo capitalista.®

Ent rminos metodol gicos,lainformaci ndelcaso
de estudio fue generada a trav s de trabajo de campo
efectuado en distintas campa as: 2003, 2007 y 2010.
Se utilizaron como t cnicas de producci n de datos la
observaci n participante y las entrevistas abiertas y
semiestructuradas; posteriormente, se hizo an lisis

2 Un acercamiento a algunos procesos territoriales que hemos estudiado en Cuevas et al. (2010) y Calder n et al. (2013).
Dos inspiradores cl sicos dentro de la tradici n antropol gica son Wolf (2000) y Bourdieu (2006).

3 EIl procedimiento de espesar sustancias en base a las algas es bastante antiguo. Seg n explica Masuda (1986), surge en
China en una fecha indeterminada, no obstante, el m todo actual de manufactura de gel de algas que implica congelar y

deshelar se invent en Jap n entre 1643 y 1660.

4 Carragenina, gel de algas rojas, se denominar a de este modo en relaci n con Carrageen, localidad irlandesa en donde se
encuentran en abundancia. Tambi n se conoce como irish moss (musgo irland s) o, en cuanto a la expresi n celta para
llamar al alga, cos in n carraige (vegetal marino) (Masuda, 1986).

5 En este enfoque se puede revisar tambi n a Nash (1981), Comas d’Argemir (1998) y Trinchero, Balazote y Valverde (2007).
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tem tico de todos los registros, procedimiento eje-
cutado para la construcci n de una descripci n etno-
gr fica que diera cuenta de los cambios econ micos
y simb licos en Apiao por la llegada del mercado in-
ternacional de algas.

El art culo se estructura en siete secciones. Luego
de estaintroducci n, bas ndonos en datos cuantitati-
vos, contextualizamos brevemente el comportamiento
macro del mercado de las algas en Chile durante las

Itimasd cadas.Despu srealizamos unaaproximaci n
geogr fico-espacial alarchipi lagode Chilo eislaApiao
en particular. A continuaci n se efect a una recons-
trucci n hist rico-econ mica del caso de estudio con
anterioridad alallegada del mercado de algas. Seguimos
con la exposici n y an lisis de las transformaciones
econ micas evidenciadas con la mercantilizaci n de la
luga. Establecido lo anterior, nos encargamos de ahon-
dar en la dimensi n simb lica del proceso, en espec fi-
co en sus significacionesy conflictos locales discursivos.
Cerramos el escrito con reflexiones sobre el problema
general de la expansi n/profundizaci n del capitalis-
mo en territorios perif ricos y en especial respecto a
su manifestaci n en el lugar investigado.

Neoliberalismo y algas en Chile

Seg n cifras del Banco Central de Chile, en 2013 la
pesca’® represent 0.3% del producto interno bruto, y
la exportaci n de los productos de la pesca y otros
procesados del mar signific 6.4%7 del total de las ex-
portaciones (Banco Central de Chile, s. f.[a]). Si estas
cifras —que se ven menores en lo global- son observa-
das en su propio comportamiento y no de modo com-
parativo, se logra capturar su notable crecimiento
exportador en las Itimas d cadas.

En 1980, a inicios del auge exportador chileno, el
desembarque nacional total de pescados, mariscos y
algas sumaba 2 891 millones de toneladas, en tanto
que, en 2007, ascend a a 5 000 millones de toneladas,
de las cuales 359 mil eran algas extra das principal-
mente en las regiones I, II, III, X y XI. Por otro lado,
en 1990, la exportaci n de algas equivala a 18.6
millones de d lares, mientras que en 2007 alcanz los

41.5millonesded lares,loquerepresent unvolumen
de 10 796 toneladas de algas® (Trautmann, 2011);
tendencia a la alza que, como se ve en el cuadro 1, es
de todas las exportaciones de productos marinos Yy,
seg n se ha se alado, de bienes derivados de la ex-
plotaci n intensiva de recursos naturales en general.

Cuadro 1
Exportaciones de productos derivados del mar
(en millones de d lares)

Productos A os
1990 1996 2003 2007

Harina de pescado  393.9 608.3 370.7 530.4
Salm n y truchas 113.5 525.9 971.9 2168.4
Moluscos y

crust ceos 100.4 190.3 218.3 335.2
Conservas 254.7 73.1 104.9 185.7
Pesca extractiva 19.7 29 27.2 42
Algas 18.6 25.6 26.6 41.5
Total 900.8 1452.2 1719.6 3303.2

Fuente: Banco Central de Chile cit. en Trautmann (2011).
Se corrigen los ¢ lculos de los totales del original.

En lo que respecta a los destinos de las algas ex-
portadas, el an lisis de Trautmann (2011) de las ci-
fras de 2007 proporcionadas por ProChile® muestra
una amplia cartera de pa ses en distintos continen-
tes: Asia (Jap n, China, Corea y Filipinas), Europa
(Francia, Espa a, Noruegay Dinamarca), Am ricadel
Norte (Estados Unidos y M xico) y frica del Norte
(Marruecos).

Datos b sicos de Chilo
e isla Apiao

El archipi lago de Chilo , ubicado en el sur de Chile
(entre los paralelos 412y 432 de latitud sur), est cons-
tituido por la denominada Isla Grande de Chilo y por
m s de 40 islas menores distribuidas, principalmente,
en la costa oriental de la Isla Grande, zona que pre-
senta un clima fr o y lluvioso una parte importante
del a o, lo que permite una densa vegetaci n. La Isla

6 Se compone de: a) acuicultura (piscicultura, centros de cultivo de peces y moluscos adem s de reproducci n y manejo de
algas marinas) y b) pesca extractiva (captura de especies marinas a bordo de flotas pesqueras industriales o artesanales,
y recolecci n de algas). Actividades de procesamiento de productos marinos (harina y aceite de pescado, elaboraci n y
conservaci n de pescados, mariscos, algas y derivados) se contabilizan dentro del producto de la industria manufacture-

ra (Banco Central de Chile, s. f.[b]).

7 Integra a pesca extractiva, harina de pescado, aceite de pescado, salm n, trucha, merluza, conservas de pescado, moluscos

y crust ceos (Banco Central de Chile, s. f.[b]).

8 No se puede homologar con las algas desembarcadas, ya que ah se pesan h medas y, en exportaci n, secas.
9 Agencia estatal perteneciente al Ministerio de Relaciones Exteriores cuya funci n primordial es difundir en los principales
mercados del mundo la oferta exportable de bienes y servicios del pa s.



Etnograf a del mercado de algas en Chile

Mapa 1
Chilo y su ubicaci n en el territorio nacional
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Fuente: Elaborado por Natalia Malebr n para la investigaci n (dise o con base en Floysand, Barton y Rom n, 2010).

Grande posee una superficie de 9 181.5 km? y una
extensi n de 180 km de norte a sur, por lo que es la
mayor isla de Sudam rica despu s de Tierra del Fue-
go. En t rminos administrativos, el archipi lago con-
forma la Provincia de Chilo '° situada en la Regi n de
Los Lagos (Gobierno Regional de Los Lagos, s. f.; Go-
bernaci n Provincia de Chilo , s. f.).

Estimaciones del Instituto Nacional de Estad sticas
(ive)-Direcci n Regional de Los Lagos (2008) indican
que la poblaci n del archipi lago para 2015 alcanza
los 202 449 habitantes, localizados principalmente
en las comunas (y ciudades hom nimas) de Castro
(57 985), Ancud (42 251) y Quell n (37 537). Datos
levantados en el Censo de Poblaci n y Vivienda 2002
(INE, 2002) registran 154 766 habitantes, de los cuales
56% son urbanos (86 646) y 44% rurales (68 120).
Del total, 11% (16 969) declar pertenencia tnicacon
predominancia mapuche.!! Respecto a las actividades

econ micas realizadas por la poblaci n econ mica-
mente activa al a o 2002 (51 245), tenemos 22.6%
(11 580) abocado a la pesca, 14.6% (7 466) al comer-
cio al por mayor y menor, 14.1% (7 215) a las manu-
facturas, 9.8% (5 017) a actividades agropecuarias y
5.7% (2 939) a la construcci n. Otras actividades re-
presentan menos de 1%.

La ocupaci n humana del archipi lago de Chilo ,
desde tiempos prehisp nicos, fue por poblaciones que
combinaron actividades de pesca y recolecci n de pro-
ductos marinos con actividades agropecuarias; pr c-
ticas que, aun con todas las modificaciones expe-
rimentadas hasta la actualidad, siguen presentes
fuertemente en los sectores rurales, cumpliendo, jun-
to con su aporte econ mico, roles importantes en la
conformaci ndelaidentidadlocal (P rez-Tayor, 2010).

Con distintos cambios a lo largo de los siglos, la
articulaci n del archipi lago de Chilo al mercado

10 Comunas de Castro, Ancud, Quemchi, Dalcahue, Curaco de V lez, Quinchao, Puqueld n, Chonchi, Queil n y Quell n.
11 Esto es, 16 715 personas que equivalen a 10.9% de la poblaci n total y 98.5% de la ind gena.
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mundial se genera desde la invasi n europeay lares-
pectiva cat strofe ind gena, similar al resto del conti-
nente. Desde el siglo xvi —pero con mayor dinamismo
desde el xix— hasta la primera mitad del xx, domin la
explotaci n maderera orientada a la exportaci n, ca-
dena mercantil donde los chilotes ocupaban el primer
eslab n. Se combinaban las actividades de pesca y
recolecci n marina, pr cticas agropecuarias y la ex-
plotaci n forestal mercantil, junto con el trabajo asa-
lariado fruto de las emigraciones al continente (Urbi-
na, 2011; Morales, 2014; D az et al., 2014).

Otra oleada fuerte de cambio social por efecto de
los ciclos capitalistas est dada por los procesos vin-
culados al neoliberalismo, la llegada de la industria
salmonera y el mercado de algas. El primero, mayor-
mente estudiado, ha generado relevantes cambios te-
rritoriales en diversos mbitos de la vida social (Floy-
sand, Barton y Rom n, 2010; M hle, Rodr guez y

Torres, 2011; Rebolledo, 2012; Barton et al., 2013;
D azetal., 2014); el segundo est escasamente inves-
tigado, siendo un aporte a su conocimiento, desde
Apiao, lo que hacemos en este art culo.

Apiao es una de las tres islas del archipi lago de
Chaulinec, junto a Alao y Chaulinec (mapa 1), ubica-
do en la costa oriental de la Isla Grande de Chilo ,
zona correspondiente a la comuna de Quinchao (con
una poblaci n de 8976 personas, 4417 hombres y
4559 mujeres) (INE, 2005). La entidad urbana m s
cercana a Apiao es la capital comunal Achao de 3452
pobladores (1 668 hombresy 1 783 mujeres) (INg, 2005),
de la cual se encuentra a aproximadamente 2.5 horas
de viaje en lancha local. Apiao posee 12.4 km?de su-
perficie y al 2002 la habitaban 726 personas (356
hombres y 370 mujeres) en 200 viviendas agrupadas
en cinco caser os: Apiao Norte, La Capilla, La Vega,
Metahue y Ostricultura (iNne, 2005) (mapa 2).

Mapa 2
Isla Apiao y sus sectores

Fuente: Elaborado por Diego Artigas para la investigaci n.
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Apiao antes del mercado de algas

Para comprender el alcance de las transformaciones
en la isla durante las Itimas tres o cuatrod cadasy
conocer la naturaleza del conflicto que ahondaremos
m s adelante, es necesario describir la vida econ mi-
cade Apiao antes delairrupci ndelmercado de algas.

Las pr cticas de subsistencia eran, en orden de
importancia, agr colas (trigo, papas, zanahorias, ajos,
entre otras de chacarer a), pecuarias (vacunos, bovi-
nos, equinos, cerdos y aves de corral) y de pesca-re-
colecci ndeproductosmarinos. S loporunacuesti n
de extensi n nos detendremos exclusivamente en las
agr colas, ya que ten an mayor relevancia material e
implicaciones simb licas para significar prestigio alas
familias m s exitosas en su ejecuci n.

Por regla general, las formas de trabajo en todas
las actividades econ micas se constitu an con base
en la fuerza de trabajo con la que participaba cada
familia. Sin embargo, las tareas agr colas requer an
en ciertas fases de su ciclo (como la cosecha) m s
trabajadores que permitieran su realizaci n. En fun-
ci n de ello, y con mayor o menor intensidad seg n
la cantidad de tierra controlada por cada unidad
dom stica, se recurr a a diversos mecanismos para
complementar la mano de obra que sta aportaba.
Entre familias con niveles relativamente similares de
tierra e ingresos se desplegaban v nculos comunitarios
a trav s de relaciones de reciprocidad para el trabajo
—es decir, se presta ayuda en determinada faena, y
luego se recibe colaboraci n en alguna que se nece-
site—. Por su parte, grupos parentales con mayor con-
trol de tierras e ingresos convocaban a personas de
familias menos pudientes para que efectuaran las
laboresrequeridas y los remuneraban mediante alg n
porcentaje de la cosecha. De la misma forma, las uni-
dadesdom sticas demejor situaci necon micallama-
ban a gente de otras familias, semejantes o con menos
ingresos, a participar en pr cticas de trabajo colecti-
vo de car cter festivo, como la trilla o la minga, don-
de los due os de la explotaci n “daban” la fiesta y los
invitados contribu an con el trabajo.

Un elemento a considerar sobre las pr cticas de
trabajo festivo es que stas se vinculaban con la co-
secha de trigo y no de otros rubros, por ejemplo de la
papa que —se dice— cumpl a un rol en la alimentaci n
tan relevante como el anterior. El trigo era el bien de
mayor jerarqu a simb lica dentro del abanico de pro-
ductos, por lo tanto, los actores sociales optaban por
desplegar m s recursos y visibilizar p blicamente su
cosecha, ya que era un espacio donde se jugaba par-
te del prestigio social. Otras actividades que tambi n
requer an fuerza de trabajo adicional pero ten an me-
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nor estatus asociado se ejecutaban con los otros me-
canismos de acceso al trabajo extrafamiliar.

La totalidad de las familias de la isla controlaban
cierta fracci n de la tierra y usaban prioritariamente
su propio trabajo. A pesar de ello, debido a que la
cantidad de tierra que pose an no era id ntica, exist a
espacio para una estratificaci n a partir de la produc-
ci n obtenida y su capacidad de acumular en funci n
del uso de trabajo extrafamiliar. Esto no alcanzaba a
ser una distinci n de clases puesto que todos eran
propietarios de tierras que trabajaban con su familia,
pero s resultaba en una diferenciaci n social que im-
plicaba una leve jerarquizaci n de acuerdo con deter-
minados componentes materiales y simb licos.

La mayor parte de la producci n de las actividades
agropecuarias y de las relacionadas con el mar ten a
por destino el autoconsumo, y hab a venta de fraccio-
nes menores de ella en el centro urbano de Castro en
lamedida en que existieran necesidades excepcionales
de dinero. Otra fuente de ingresos para los apiagua-
nos, m s importante que lo proveniente de la venta
de la propia producci n, proced a de los integrantes de
las familias que emigraban al continente (a Chile o
Argentina) a desempe arse como asalariados en va-
riadas actividades.

De lo expuesto se desprende la imposibilidad de
convertir el trabajo en dinero dentro de Apiao. Para
vender productos o fuerza de trabajo hab a que viajar
fuera de la isla, algo que cambia radicalmente al mo-
mento de la llegada del mercado de algas, siendo uno
de los elementos centrales de su xito entre la pobla-
ci n local.

Cuando penetra el mercado de algas y se dinamiza
la estructura social tradicional, al existir una mayor
movilidad de quienes se insertan eficientemente en el
trabajo alguero, emerge el conflicto que describiremos
posteriormente entre las familias (o personas) acomo-
dadas y las de menor ingreso econ mico, aspecto que
se entrelazaba con el componente etario. Las familias
m s pudientes sol an ser aquellas con mayor porcen-
taje de integrantes adultos, mientras que quienes
trabajaban para ellos eran den cleos dom sticos con
baja presencia de adultos. Ser n las personas m s
j venes y de menores ingresos quienes se insertan
con rapidez a trabajar con las algas, en tanto que los
de mejor situaci n se resisten y los critican por no
acudir a las actividades agr colas tradicionales. En el
fondo ve an mermada su capacidad de acceder a fuer-
za de trabajo extrafamiliar y de sostener su posici n
econ mica aventajada.

Por ltimo, en esta poca las algas y en especial la
luga est n pr cticamente fuera tanto de la econom a
como del sistema de clasificaci n cultural apiaguano;
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ahoraeran consideradas malezamarinays loalgunas
serv an de abono —-la m s preciada en esta funci n
era la lamilla y no la luga.

Apiao, el mercado de algas
y sus transformaciones

En un inicio, los y las habitantes de isla Apiao s lo se
integraron a la din mica del mercado de algas desde
eleslab nextractivodelcicloecon mico. Se dedicaban
exclusivamente a la recolecci n de algas, para luego,
una vez secas, vend rselas a los compradores de fue-
ra que se acercaban. No se “sembraban” otras algas
(t rmino local), como sucede en la actualidad con el
pelillo, ni los apiaguanos se trasladaban para vender
directamente en los centros urbanos compradores.
Los medios de transporte-navegaci n existentes antes
de la llegada del mercado de las algas, las chalupas o
chalupones,'? eran m s lentos para el dinamismo que
se requer a.

Estodurar aalgunosa os.Luego, algunas familias,
gracias al capital acumulado en esta primera fase,
lograron adquirir lanchas a motor y comprar algas a
otros recolectores locales. Hoy en d a, los comprado-

res de fuera han sido desplazados por completo. El
comercio de algas en la isla est controlado por apia-
guanos que las trasladan a los centros compradores
de Achao, Quinchao y Dalcahue.

Al comienzo, larecolecci n erarealizada principal-
mente por las familias con menos recursos en la isla,
lo cual coincid a en gran medida con unidades mono-
parentales con presencia de la madre. Eran sobre todo
mujeres adultas y sus hijos e hijas quienes efectuaban
el trabajo. Una vez arraigada la actividad, todos los
actores locales se dedicar an a la extracci n de luga:
hombres y mujeres de todaedad, ni osyni as, profe-
soresy alumnos, integrantes de familias anteriormen-
te potentadas, lugueros m s o menos consolidados,
entre otros. No se aprecia una divisi n del trabajo por
sexo;!® la usanza es que cada persona, de modo indivi-
dual o con su familia, se encarga de su luga, es decir,
la extrae, la seca, la empaqueta y la vende (aunque el
ingreso es familiar).

Como se ha indicado, los primeros en extraer luga
fueron integrantes de las familias de menos ingresos
de la isla, en general mujeres, j venes y ni os que de-
jaron de acudir a las labores agr colas donde tradi-
cionalmente hab an trabajado en las fechas de m s
actividad. Los adultos de familias de mayores ingresos

Mapa 3
Apiao y zonas aleda as de extracci n de algas con puerto en Achao

Fuente: Elaborado por Diego Artigas para la investigaci n.

!2 Embarcaci n de madera larga, a vela y remo, donde cab an alrededor de diez personas m s los paquetes transportados;

era construida por los propios apiaguanos.

13 Aunque la pr ctica m s nueva de extracci n de algas a trav s del buceo es realizada primordialmente por hombres.
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se mantuvieron en este primer momento dedicados a
la agricultura, sin intenci n de involucrarse en el
mercado alguero. Para alguien que ha obtenido su
principal sustento de las actividades agropecuarias,
y sabiendo que as ha sido por generaciones, no es
f cil dejar de lado tales tareas para aventurarse en
una actividad nueva y desconocida. Los primeros
lugueros, mujeres, j venes y ni os de bajos ingresos,
se manifestaban ante sus ojos como aventureros que
arriesgaban las formas econ micas conocidas.

Los mayores que controlaban m s tierras conside-
raban que “pasar el d a agachado recogiendo algas no
serv a para nada, no era un trabajo digno” (A. P., di-
ciembre de 2010). La actividad alguera pronto se pre-
sent como una suerte de “rebeli n” contra los poten-
tados. De esta manera, las labores agr colas se vieron
privadas de un contingente importante de mano de
obra necesaria para su ptima ejecuci n. Con esto,
din micas hist ricas que hab an permitido ciertos
patrones espec ficos de acumulaci n en isla Apiao se
vieron trastocadas. La tierra dej de ser la principal
fuente local de riqueza pero, como veremos luego, no
de prestigio.

Discursos, s mbolos y conflictos

Ladisminuci ndelaparticipaci nenlasinstituciones
econ micas tradicionales, por un lado, y el incremen-
to de apiaguanos en el mercado de la luga, por el otro,
implicaron que las relaciones de trabajo comunitario
propias de la econom a prealguera (trilla o minga) se
vieran reducidas, privilegi ndose el trabajo individual
o de la familia nuclear. Ante ello se gener cierta ten-
si n entre los que hab an sido beneficiados con las
pr cticas en desuso y quienes decidieron abandonar-
las por la nueva actividad. Este conflicto no se pre-
sent abiertamente, pero s en el lenguaje, primero
desde los apiaguanos adultos y acomodados, quienes,
cr ticos de la nueva mercanc a-lugay preocupados por
su popularidad, articular an una serie de calificativos
despectivos tendientes a depreciar alas algasy aaque-
llos que comenzaban a obtener su sustento en funci n
del trabajo con ellas.

Las cr ticas ala mercanc a-alga se sustentan en las
percepciones de baja importancia que de ella se ten an
dentro del sistema de significados antes de que se co-
dificara mercantilmente. Se enfatiza en su caracter s-

tica de “plaga”, en su “viscosidad” y en su “inutilidad”,
y se considera que la misma materialidad del alga es
“indigna”, “sucia” e “inconsistente” (G. P., enero de
2011). Un elemento interesante es la extensi nsimb -
lica de esta materialidad a los sujetos que la trabajan;
as las cosas, los lugueros, llamados los lugas, han
sido clasificados como “sujetos plaga”, “malezas” e in-
cluso “viscosos” (A. L., enero de 2011).'*

Asociado aladepreciaci ndelalugay suextensi n
a los sujetos, surgen otros apelativos en torno a los
actores y su posici n en la estructura social: la luga
es “trabajo de pobres” (A. P., marzo de 2011). Este
aspecto no est alejado de la realidad; muchos de los
primeros algueros que entrevistamos comentaron que
en su etapa de ni os/adolescentes eran fundamen-
tales para la econom a familiar por la ausencia de un
padre y otros adultos, lo que los obligaba a trabajar
la tierra de otros.

Ladecisi ndenoreplicar las pr cticas econ micas
agrarias existentes desde tiempos inmemoriales deri-
v enquelos adultos de mayores ingresos comenzaran
a calificar a los incipientes trabajadores de la luga
como “flojos” (R. L., marzo de 2011), a pesar de que
pasaran todo el d a en la orilla del mar en labores de
recolecci n. Vemos ac unanoci n contradictoria con
la concepci n capitalista de flojo, que denominar a as
a quien trabaja para la comunidad a cambio de fiesta,
y esforzado al que labora todo el d a en la playa con
fines individuales. En este contexto, la calificaci n de
“flojo” equival a a que no estaban dispuestos a parti-
cipar en lo conocido y, en este sentido, se entiende
otro de los apelativos recordados, €l de los lugueros
como “ego stas” (A. L., octubre de 2010).

Un informante, reconocido entre sus pares como
pionero de la luga, cuenta que cuando comenz la
extracci ndeluga 1ten aalrededor de 15 a os, viva
con su madre y hermanos en situaci n de pobreza,
raz n por la cual desde peque o 1y sus hermanos
trabajaron en las cosechas de otros apiaguanos a cam-
bio de comida o parte de la producci n. Pero cuando
lleg lalugay el trabajo de sta se pagaba en dinero,
no dud en concentrarse en ella. Nos narra ¢ mo los
adultos en esa poca pensaban que meterse al mar a
extraer algas era “cosa de pobres y ego stas” (A. P.,
diciembre de 2010).

Si bien conversamos con apiaguanos mayores, an-
tes acomodados, que confirmaron la cr tica a los al-
gueros, la verdad es que quienes insisten en esto son

14 Montecino (2005) considera que la subvaloraci n de las algas es general en la sociedad chilena y se explica como un meca-
nismo de discriminaci n ante el alto valor culinario y simb lico que le atribu an las poblaciones ind genas. Hay dos co-
merciales televisivos que ejemplifican este desprestigio: a) se presenta un plato de cochayuyos como apetitoso s lo con la
condici n de ser un postre Parmalat (1994) y b) una propaganda del gobierno de la poca muestra al cochayuyo como una
“materia sin valor” al transformarse en un tel fono celular bloqueado (2011).
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los lugueros exitosos, los cuales, con relatos que mez-
clan resentimiento y engreimiento, recuerdan los
complicados inicios del mercado de algas debido a la
sanci n social por parte de la comunidad. Esto es uti-
lizado discursivamente pararealzar el efectivo posicio-
namiento de este mercado en la localidad y su ascenso

en la estructura social.

Mire ese viejo sacando luga [apuntando a un se or de
mayor edad], ese viejo era igual que todos en su poca,
lo miraban en menos a uno por sacar luga, dec a que eso
era para los pobres, que ¢ mo iban a andar sacando un
alga que no sirve para nada. M relo ahora ah agachado

[P. C., abril de 2011].

Sin duda, este ¢ mulo de emociones vaciadas en
los relatos no significa que los invaliden, por el con-
trario, sostenemos que reviven un hecho clave en este
proceso: el conflictono s lo generacional sino tambi n
entre los distintos estratos sociales de Apiao. Veamos
dos narraciones que apoyan lo anterior:

Ac lo que hubo fue como una revoluci n, no s si me
entiende, pero no por que hubiera guerra o pelea, es que
ac la gente m s joven ya no quiso trabajar m s en la co-
sechas, llegaban a veces con los bueyes a buscarte a la
playa para que fueras a trabajar, pero jno!, la luga era
lo nico que uno hac a, ganar plata y salir de la pobreza

[A. P., abril de 2011].

Hasta pelea hab a ac , es que ah uno se daba cuenta,
lo que val a uno, porque la cosa es trabajar pero trabajar
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para uno, en ese tiempo le dec an a uno que era ego sta
por sacar luga, pero ahora squ pasa?, todos sacan luga
y nadie puede decir que no ayuda [C. C., abril de 2011].

Como se ha dicho, las generaciones mayores valo-
rabanyextra an su sustento delas actividades produc-
tivas que se hab an efectuado tradicionalmente en la
isla. Para ellos, las labores de la tierra cumpl an un
papel central para sostener su posici n, pero de los
apiaguanos en general. Por esto la “negaci n” de la
poblaci n joven de menos recursos no era exclusiva-
mente “mal vista”, sino que quiz se visualiz como
contraria a las necesidades primordiales de reproduc-
ci n del colectivo, no s lo de sus familias. De ah el
ep tetode “trabajo de algueros como trabajo de ego stas”.

La poblaci n adulta acomodada, sin capacidad de
coerci n ante las nuevas pr cticas econ micas de los
j venes de menores recursos, despliega como estra-
tegia pol tica el uso del lenguaje en cuanto elemento
que sancionar simb licamentela“rebeli n”, aunque,
como sabemos, no logra su objetivo, puesto que la
recolecci ndealgas penetrar a nm s enelterritorio.

Se observac molaintroducci n de estanueva mer-
canc ayreordenaci ncapitalista erosiona estructuras
econ micas internas con base en nuevas din micas
del sistema de mercado que se profundiza en la misma
isla. Antes, seg n se dijo, Apiao no era una burbuja
fuera del capitalismo, sino que ahora se intensifica.

Loviejo se cambia por lonuevo o se desecha parcial-
mente; se contraponen los discursos de quienes se
ve an favorecidos seg n los principios econ micos
tradicionales, anteriores alarestructuraci n alguera,
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y quienes encarnan la nueva etapa. Los apelativos de
“trabajo de pobres”, “flojos” o “ego stas” apuntan a tra-
tar de convencer y convencerse de mantener con igual
preponderancia las principales pr cticas producti-
vas previas a la luga.

Por otro lado, una cosa es la r pida inserci n del
mercado de la luga y la reconfiguraci n econ mica
que ha generado, y otra su estimaci n y valoraci n
en el orden simb lico como una actividad que expre-
sa prestigio.

Aunque el mercado de la luga se impuso, y ya son
m s de 30 a os en los que se extrae en Apiao permi-
tiendo la mejora en los ingresos de diversas familias,
a n no es considerada un recurso cultural de la isla
dotado de estatus. Su lugar en el orden simb lico es
inferior silo comparamos con otros recursos de menor
importancia actual para la subsistencia, como los
provenientes del agro, por ejemplo la papa o la man-
zana. En una de nuestras visitas asistimos a una no-
vena, rito religioso dedicado a San Antonio para pedir
por algo o agradecer por una manda cumplida. Ante
la pregunta de qu est bamos haciendo en Apiao,
enseguida contestamos que proced amos a realizar la
“historia de la luga”. Esto, sin exagerar, produjo el in-
ter s de todos los presentes yr pidamente se cambi
el tema: ya no era la cultura chilota tradicional, ni los
dones de San Antonio de lo que todos hablaban, sino
de la luga. Se pas de un estado de la conversaci n
asociado con lo tradicional y lo sacro a uno relacio-
nado con lo cotidiano y lo pr ctico. Todos aportaron
ideas, recuerdos y opiniones; algunos no entend an
muy bien por qu no est bamos examinando temas
como lareligiosidad, los mitos o las leyendas chilotas,
mientras otros se sintieron tremendamente estimu-
lados con la tem tica. Muchos nos invitaron a sus
casas para contarnos sobre los inicios de la luga. Se
produjo una discusi n en la mesa sobre el primer
barco luguero. Sin embargo, siempre estuvo presente
en el discurso la idea de que la luga no era “el tema
cultural trascendente”; s una importante actividad
econ mica, peroincomparable—ent rminos de valores
culturales— con la religiosidad o las tradiciones chilo-
tas como la m sica o la comida.

Quisi ramos hacer hincapi en este nimo relativo
a las cosas, muy caracter stico del rol que cumple la
luga en Apiao, considerada no tradicional, no inte-
grante de la cultura de Apiao, empero, fundamental
en su vida econ mica. Esto, en parte, explica por qu ,
a pesar de que son cientos los trabajadores de laluga,
no han decidido asociarse para defender fines comu-
nes, como negociar precios con los compradores de

los centros urbanos cercanos. Pareciera que la luga
es buena para trabajar y ganar dinero pero no para
ser protagonista en la escena cultural y social. Seg n
nuestra opini n, esto es producto de una visi n im-
puesta “desde arriba” sobre lo que es y lo que no es
cultural, que ha tendido a definir Chilo seg n par -
metros estancados y limitantes, a seguir pensando en
la cultura chilota nicamente de modo folcl rico en el
campo de su religiosidad, mitos y leyendas, obviando
el Chilo de la industria del salm n, de las algas o de
la privatizaci n de los parques, en s ntesis, el de los
conflictos que emergen en el territorio fruto de la glo-
balizaci n neoliberal.

La luga no se ha identificado desde lo local como
un mbitode su cultura, sin embargo, quienes aumen-
taron sus ingresos gracias a ella y lograron ascender
en la estructura social de Apiao la han identificado en
t rminos de icono de la modernidad. De este modo, la
luga se constituye en un espejismo que aparenta ser
el mito capitalista del esfuerzo individual. Les intere-
say atrae el consumidor japon s imaginario, la inde-
pendencia laboral relacionada con la luga, el ingreso
monetario vinculado a ella y, a trav s del dinero, la
posibilidad de acceder al consumo mercantil. Esto
incluye una identificaci n valorada positivamente,
pero tambi nuna cr tica alaventade materias primas
abajo precio, y, por supuesto, todos somos cautivados
por la alquimia de la luga: aquella sustancia fant sti-
ca con miles de fines, alimentos, cremas, como agente
del ¢ ncer,'’® y un largo etc tera. En fin, la luga es, de
acuerdo con nuestros entrevistados, “el pl stico ma-
rino” (L. N., septiembre de 2010).

La luga es moderna, es como el pl stico, si est mojada
es como globo y si est seca como pl stico duro. Yo creo
que por esto le gusta a los japoneses, no ve que esos ha-
cen todo de pl stico [L. N., septiembre de 2010].

Que esta “mercanc a natural” de la modernidad en
Apiao se asemeje tanto a una mercanc a icono de la
modernidad en el nivel mundial no deja de llamar
la atenci n. Elpl stico, dir Barthes (1980), es la sus-
tancia de la transformaci n moderna, un espect culo
a descifrar.

En el diagrama 1 podemos ver un esquema con los
discursos en torno a la luga por parte de los apiagua-
nos de capas econ micas altas, beneficiados por la
econom a tradicional y perjudicados por la llegada del
mercado de laluga, as como de los lugueros exitosos,
antiguamente de capas econ micas bajas y hoy bene-
ficiados.

15 Aunque es un aspecto negativo, en el discurso se presenta como un elemento que reafirma su car cter moderno.
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Diagrama 1
Discursos sobre la luga

Maleza I

Luga

Plaga —

Apiaguanos de
capas altas

Viscosa —

—— Los Luga

Flojos —

Lugueros

Pobres

Ego stas I

Alquimia
de la luga

Sustancia
pl stica

Independencia
del trabajo

Alga

Apiaguanos de

moderna

capas bajas

La otredad
japonesa

Modernidad
enigm tica

Modernidad
cr tica

Fuente: Elaboraci n propia.

La luga es efectivamente muy parecida al pl stico
en su materialidad, tambi n en los t rminos que re-
flexiona Barthes (1980), como sustancia de infinitos
resultados. A modo de ejemplo recordamos la existen-
cia de Lugga’s, un peque o “Caf , Restaurant y Sho-
per 2° que est emplazado en la ciudad de Queilen.
Un local caracter stico, de stos que hay muchos en
la Isla Grande. Los due os del restaurante fueron

lugueros en los ochenta y aseguran haber participado
del boomn de esta alga. En el verano de 1985, tras ha-
ber acumulado una buena cantidad de dinero, la
familia decidi abrir un restaurante.

No sab amos ¢ mo ponerle, mi pap dec a que le pusi -
ramos “Luga”, porque gracias a la luga pudimos abrir
este local, pero a m no me gustaba, lo encontraba muy
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fome, muy pelado... hasta que un d a que andaba pasean-
do en Castro, vi una peluquer a que se llamaba “Macho’s”
y lo encontr tan choro [atractivo] [R. P., septiembre de

20111

Cuando la entrevistada decide transformar la pala-
bra luga y hacerla “m s chora”, usando ap strofes y
acerc ndola al ingl s, nos encontramos ante una de-
cisi n cultural que admira y gusta de lo moderno, de
lo distinto a lo tradicional. Esto tiene mucho que ver
con el eslab n econ mico de quienes entraron prime-
ro en el mercado de la luga. Antes de la luga eran —por
lo general- pobres, a ellos “lo tradicional”, en t rminos
econ micos y sociales, no los favorec a, por lo cual
observamos una menor presencia de relatos nost lgi-
cos en torno al Apiao de anta o.

Comentarios finales

En la actualidad se evidencia una articulaci n entre
laspr cticasecon micas tradicionalesyaquellasrela-
cionadas con el mercado de algas. Las actividades que
exist an antes de la inserci n del mercado alguero, si
bien pierden importancia para la subsistencia de los
apiaguanos, a n se realizan en forma relevante y,
como vimos, conservan trascendencia simb lica. A su
vez, quienes han acumulado capital en las actividades
algueras han transferido parte de este ingreso para
potenciar sus pr cticas agropecuarias. Lo que resul-
ta interesante es que las actividades agropecuarias ya
no son el motor de la tenue diferenciaci n social, sino
que este papel lo pasaron a cumplir aquellas asociadas
al mercado de algas, principalmente entre quienes se
sit an comorecolectores/intermediarios. Lamovilidad
en la estructura social de la isla (pero del territorio
alguero en su sentido mayor) est dada por la posibi-
lidad de insertarse y desenvolverse competentemente
en el mercado de algas, yano en lo agropecuario, como
fue en el pasado.

Cabe destacar que a pesar de que la luga es hoy la
principal fuente de ingresos monetarios en Apiao, no
ha recibido, en general, la importancia y valoraci n
cultural que tienen otros productos/mercanc as tra-
dicionales que entregan menores ganancias. La luga,
como “maleza” o “viscosa”, a n existe; discursos que
se articulan de manera conflictiva con los que definen
a la luga como el alga moderna, la expresi n del mito
capitalista para quienes han logrado ascender social-
mente gracias a las algas.

Sin embargo, hemos dicho que lo anterior es un
espejismo, puesto que s lo ha sido posible gracias a
que, hasta su extracci n, no ha habido una apropia-
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ci nprivadadelaluga. Al menos hasta surecolecci n,
no ha sido concebida como propiedad privada, por
ende, el imaginario capitalista del esfuerzo individual
se desmorona, ya que no puede existir donde no hay
privatizaci n de los recursos y medios de producci n.
Fuera de la costa y enmallada, la luga es una mer-
canc ay tiene due o, se comercia, pero el xito inicial
de los lugueros pioneros s lo se dio por la posibilidad
primera de acceder libremente a la luga y otras algas.
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